Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und Beilagen im Fachmagazin
L»Arbeitsschutz — aber sicher!“ der SZwei Verlag GmbH

1. Allgemeines

(1) Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir alle Anzeigenvertrige der SZwei
Verlag GmbH, Eschacher StraBe 3, D-87474 Buchenberg (nachstehend ,Verlag®),
gegeniiber ihren Kunden (nachstehend , Auftraggeber®). Sie gelten in ihrer jeweiligen
Fassung als Rahmenvereinbarung auch fir kiinftige Anzeigenvertriage mit demselben
Auftraggeber, ohne dass der Verlag im Einzelfall wieder auf sie hinweisen muss; tiber
Anderungen der Allgemeine Geschéftsbedingungen wird der Verlag den Auftraggeber
in diesem Fall unverziglich informieren.

(2) Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten nicht fiir Vertrage mit Verbrauchern.

(3) Abweichende Vorschriften der Auftraggeber gelten nicht, es sei denn der Verlag hat
diesen schriftlich zugestimmt. Dieses Zustimmungserfordernis gilt in jedem Fall,
beispielsweise auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis der AGB des Auftraggebers
die Leistung an ihn vorbehaltlos ausfiihrt. Im Einzelfall mit dem Auftraggeber
getroffene Vereinbarungen (auch Nebenabreden, Ergidnzungen und Anderungen)
haben in jedem Fall Vorrang vor diesen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen. Fiir den
Inhalt derartiger Vereinbarungen ist ein schriftlicher Vertrag bzw. die schriftliche
Bestétigung des Verlags maligebend. Rechtserhebliche Erklarungen und Anzeigen, die
nach Vertragsschluss vom Auftraggeber gegeniiber dem Verlag abzugeben sind (z.B.
Fristsetzungen, Mingelriigen, Mahnungen, Erklirung von Riicktritt), bediirfen zu
ithrer Wirksamkeit der Textform.

(4) Erfillungsgehilfen und Vertreter des Verlags sind nicht befugt, miindliche
Nebenabreden zu treffen. Soweit sie dennoch miindliche Zusatzvereinbarungen treffen
oder Zusicherungen abgeben, die Giber den schriftlichen Anzeigenvertrag hinausgehen,
bedurfen diese zu ihrer Wirksamkeit stets der schriftlichen Bestiatigung des Verlags.

(5) Die Geschiftsbeziehungen zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber unterliegen
dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Geltung von internationalem
Einheitsrecht, insbesondere von UN Kaufrecht, ist ausgeschlossen.

(6) Fiir den Erfillungsort und den Gerichtsstand sowie fiir simtliche sich zwischen den
Parteien ergebende Streitigkeiten aus den zwischen ihnen geschlossenen Vertrigen
ist der Sitz des Verlags in Buchenberg maf3geblich. Der Verlag ist auch berechtigt, den
Auftraggeber an seinem Sitz zu verklagen.

2. Vertragsabschluss

(1) Der Verlag ist Herausgeber der Fachzeitschrift , Arbeitsschutz — aber sicher!“. Der
Auftraggeber beauftragt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages mit der
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder Beilagen in der Fachzeitschrift
L»Arbeitsschutz — aber sicher!“ zum Zweck der Verbreitung zu den in der Preisliste
ausgewiesenen Preisen.



(2) Der Anzeigenauftrag kann personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail oder Telefax
bei dem Verlag aufgegeben werden. Der Vertrag kommt mit der Annahme des
Anzeigenauftrags durch den Verlag zustande. Die Annahme des Anzeigenvertrages
erfolgt durch schriftliche Auftragsbestatigung. Die Informationen in den Mediadaten
stellen kein rechtlich bindendes Angebot des Verlags dar.

3. Ablehnung von Anzeigenauftriagen

(1) Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzulehnen (bzw.
bis zur Korrektur zuriickzustellen), wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.

(2) Anzeigenauftrige und Auftrige fiir sonstige Werbemittel sind erst nach Vorlage eines
Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen und sonstige Werbemittel, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Fachzeitschrift erwecken, werden nicht angenommen. Anzeigen, die Werbung von oder
fir Dritte enthalten, sog. Verbundwerbung, sind nur nach vorheriger Riicksprache mit
dem Verlag und dessen Zustimmung zulassig.

(3) Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

4. Abruf von Anzeigen

(1) Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

(2) Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Abs. 1
genannten Frist auch tUber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

5. Gestaltung der Anzeige, Probeabzug

(1) Fiir die Schaltung von Anzeigen kommen grundsitzlich nur Formate in Frage, die in
den jeweils giiltigen Mediadaten ausgewiesen sind. Die Schaltung von Sonderformaten
ist nur nach Riicksprache und Zustimmung mit dem Verlag moglich.

(2) Enthéalt der Auftrag keine Vorgaben iiber die Héhe, Breite und Farbigkeit einer
Anzeige, so wird entsprechend dem mutmallichen Willen des Auftraggebers
verfahren. In diesem Falle wird der Preisberechnung die tatsidchliche Abdruckgrofle
zugrunde gelegt.

(3) Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber triagt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.



6. Anzeigenmillimeter

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

7. Zurverfiigungstellung der Anzeigen

(1) Auftrage fiir Anzeigen, die mit besonderen Platzierungswiinschen, z.B. in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Fachzeitschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

(2) Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

(3) Der Verlag gewihrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitit im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

8. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

9. Aufbewahrung

Auf ausdriickliche Anforderung in Textform sendet der Verlag tiberlassene Unterlagen
und Muster innerhalb von 14 Tagen nach der Verotffentlichung an den Auftraggeber
zurick. Sechs Wochen nach Erscheinen der Publikation endet die
Aufbewahrungspflicht des Verlages fiir iberlassene Unterlagen und Muster.

10. Vergiitung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, dem Verlag die jeweils vereinbarte Vergiitung zu
bezahlen. Die Vergutung versteht sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer, sofern
diese anfallt.

(2) Die Vergiitung ist, sofern nichts anderes vereinbart ist, innerhalb von 14 Tagen ab
Vertragsschluss zur Zahlung fallig und unter Kaufleuten ab dem Folgetag mit dem
gesetzlichen Falligkeitszins zu verzinsen.

(3) Geriat der Auftraggeber in Zahlungsverzug, so stehen dem Verlag Verzugszinsen in
Hohe von 9 Prozentpunkten tiber dem Basiszinssatz zu. Der Auftraggeber ist gem.
§ 288 Abs. 5 BGB verpflichtet, dem Verlag Mahnspesen in Hohe von pauschal EUR



40,00 zu erstatten; diese werden auf etwaige Kosten der Rechtsverfolgung angerech-
net. Die Geltendmachung eines weiteren Verzugsschadens bleibt vorbehalten.

(4) Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wiahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrige abhangig zu machen. Dem Verlag steht auch - ggf.
nach vorheriger Fristsetzung - das Recht zu, vom Vertrag zuriickzutreten.

(5) Der Verlag stellt dem Auftraggeber stets eine Rechnung aus, die ihm ausgehindigt
wird oder sonst in Textform zugeht.

11. Online-Veréffentlichung

(1) Fir Anzeigen in Print-Medien, die auch oder rein in Online-Medien versffentlicht
werden, gelten folgende zusatzliche Bedingungen: Die Anzeige wird im Online-
Medium in einer dem tublichen technischen Standard entsprechenden Weise
wiedergegeben. Eine jederzeitige und vollstandig fehlerfreie Wiedergabe der Anzeige
kann der Verlag jedoch nach dem derzeitigen Stand der Technik nicht sicherstellen.
Ein vom Verlag zu vertretender Fehler in der Wiedergabe liegt insbesondere dann
nicht vor, wenn die Wiedergabe durch folgende, aullerhalb des
Verantwortungsbereichs des Verlags liegende Umsténde beeintrachtigt wird:

Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoftware (z. B. Browser) oder
Hardware des Users oder des Internetdienstleisters,

Storung der Kommunikationsnetze,

Rechnerausfall auf Grund von Systemversagen oder Leitungsausfall,

durch unvollstdndige und/oder nicht aktualisierte Zwischenspeicherung auf Proxy-
Servern (Zwischenspeichern) oder im lokalen Cache oder

durch einen Ausfall des vom Verlag genutzten Ad-Servers, der nicht linger als
24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung der Anzeige andauert.

(2) Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 % der
gebuchten Zeit einer zeitgebundenen Festbuchung), wird der Verlag den
Veroffentlichungszeitraum in Abstimmung mit dem Auftraggeber entsprechend der
Ausfallzeit verlangern. Entspricht die Verldngerung nicht den Interessen des
Auftraggebers, reduziert sich die vom Auftraggeber fiir die Online-Verdffentlichung zu
leistende Vergilitung anteilig entsprechend der Ausfallzeit. Weitere Anspriiche sind
ausgeschlossen.

(3) AuBerhalb seines Herrschaftsbereiches trigt der Verlag nicht die Gefahr des
Datenverlustes auf dem Ubertragungswege und iibernimmt auch keine
Gewihrleistung und/oder Haftung fiir die Datensicherheit. Gefahriibergang ist mit
Eingang der Anzeige auf einem der Server des Verlags.



12.

Anderung der Anzeigen

(1) Der Auftraggeber kann nach Vertragsschluss Anderungen der Anzeigen im Rahmen

der Leistungsfihigkeit des Verlags verlangen, es sei denn, dies ist fur den Verlag
unzumutbar. Das Anderungsverlangen ist schriftlich zu dokumentieren, soweit nichts
anderes vereinbart ist.

(2) Der Verlag hat das Anderungsverlangen des Auftraggebers zu priifen und dem

13.

14.

Auftraggeber innerhalb von 10 Arbeitstagen mitzuteilen, ob das Anderungsverlangen
fiir ihn nicht zumutbar oder nicht durchfiihrbar ist. Ist das Anderungsverlangen
zumutbar und durchfihrbar, tbermittelt der Auftraggeber dem Verlag ein
Nachtragsangebot.

Gegenrechte

Dem Auftraggeber stehen Aufrechnungs- oder Zuriickbehaltungsrechte nur insoweit
zu, als sein Anspruch rechtskréftig festgestellt oder unbestritten ist. Bei Mangeln der
Leistung bleiben die Gegenrechte des Auftraggebers unberiihrt, insbesondere sein
Recht, einen im Verhéiltnis zum Mangel angemessenen Teil der Vergilitung
zuriickzubehalten.

Gewiéhrleistung und Haftungsausschluss

(1) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei

unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Minderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Minderung oder Riickgidngigmachung des Auftrages.

(2) Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,

so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem bereits gewédhrten und dem der tatsédchlichen, geringeren
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiilllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

(3) Schadenersatzanspriiche auBerhalb der Haftung fiir Sach- und Rechtsméangel kann

der Auftraggeber gegeniiber dem Verlag nur bei Vorsatz oder grobfahrldssigem
Verhalten geltend machen. Der Haftungsausschluss gilt nicht bei der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit und bei der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten Pflichten, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet) sowie fiir die Verletzung von Kardinalpflichten (Pflichten, deren Erfiillung
die ordnungsgeméfle Durchfiihrung des Vertrages tiberhaupt erst ermoglicht und auf
deren Einhaltung der Auftraggeber regelmiBig vertraut). Auler bei Vorsatz, grober
Fahrlissigkeit und Schéden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit ist die Haftung des Verlages der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss
typischerweise vorhersehbaren Schédden begrenzt. Fir die leicht fahrlassige
Verletzung anderer als der vorstehenden Pflichten haftet der Verlag nicht.



(4) Ist die Haftung des Verlags ausgeschlossen oder beschrinkt, so gilt dies ebenfalls fiir
die personliche Haftung seiner Angestellten, Vertreter und Erfiilllungsgehilfen.

(5) Samtliche Gewihrleistungsanspriiche gegen den Verlag, gleich aus welchem
Rechtsgrund, verjdhren ein Jahr nach dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn; im Falle
der deliktischen Haftung ab Kenntnis oder grob fahrldssiger Unkenntnis von den
Anspruch begriindenden Umstdnden und der Person des Ersatzpflichtigen. Die
Regelungen dieses Absatzes gelten nicht - und es gelten dann die gesetzlichen
Bestimmungen - im Falle einer Haftung fiir Vorsatz und in den in Absatz 3 genannten
Fallen. Die Anspriiche auf Minderung und Ausiibung des Ricktrittsrechts sind
ausgeschlossen, soweit der Nacherfiillungsanspruch verjahrt ist. Kiirzere gesetzliche
Verjahrungsfristen haben Vorrang.

15. Minderung

(1) Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich Abs. 3 - bei einem Abschluss iiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn
eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H.

betrégt.

(2) Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

(3) Abweichend von Abs. 1 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbe-
zogene Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflage (,Garantieauflage®) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.
und bei einer Auflage (,Garantieauflage®) von iiber 500.000 Exemplaren 5 v.H.
uberschreitet. Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte
Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus
dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom
Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben
wurde.

Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss
auf Basis der Malstaffel und fiir mindestens zwei Ausgaben.



Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen,
soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei
Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde.

Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und
Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

Die Rickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Bertcksichtigung der bereits gewéhrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder
wenn dies nicht mehr moglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung
besteht nur, wenn die Riickvergliitungssumme mindestens 5.000,00 EUR betréagt.

16. Rechteeinraumung und -gewéhrleistung, Freistellungsanspruch

(1) Der Auftraggeber gewihrleistet, dass er alle zur Veroffentlichung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt und keine Rechte Dritter beeintrichtigt werden. Der
Auftraggeber tréagt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der fir die Veroffentlichung zur Verfugung gestellten Text- und
Bildmaterialien sowie der zugelieferten sonstigen Werbemittel. Er verpflichtet sich,
im Rahmen der Vertragsbeziehung keine rechts- oder sittenwidrigen Inhalte zu
verbreiten oder auf diese Bezug zu nehmen.

(2) Es obliegt dem Auftraggeber, den Inhalt der in Auftrag gegebenen Anzeige im Hinblick
auf seine wettbewerbsrechtliche, marken- oder urheberrechtliche Zulassigkeit zu
priifen. Der Verlag ist zu solch einer Priifung nicht verpflichtet.

(3) Der Auftraggeber ist verpflichtet, auBer ihn trifft kein Verschulden, auf seine Kosten
den Verlag von der Haftung freizustellen, schadlos zu halten und zu verteidigen
gegeniiber allen Forderungen, Klagen oder Prozessen Dritter gegen den Verlag oder
ihre gesetzlichen Vertreter oder Erfiilllungsgehilfen, sowie gegeniiber allen
zugehorigen Verpflichtungen, Schéaden, Vergleichen, Strafen, Bullgeldern, Kosten oder
Ausgaben (darunter unter anderem Anwalts- und andere Verhandlungskosten in
zumutbarer Hohe), die der Verlag oder seinen gesetzlichen Vertretern oder
Erfiillungsgehilfen entstehen aufgrund oder im Zusammenhang mit einem Verstol3
des Auftraggebers gegen diese AGB oder gegen geltende Gesetze, Vorschriften oder
Auflagen. In einem solchen Fall informiert der Verlag den Auftraggeber schriftlich
uber derartige Forderungen, Klagen oder Prozesse. Der Auftraggeber hat sich soweit
wie moglich an der Verteidigung gegeniiber sémtlichen Forderungen zu beteiligen.

(4) Der Auftraggeber iibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Anzeige
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, 6ffentlichen
Zuganglichmachung, und zwar im Rahmen der Vertragsausfithrung tibertragbare und
zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfithrung des Auftrages notwendigen
Umfang.

17. Datenschutz

Dem Auftraggeber ist bekannt und er willigt darin ein, dass die zur Abwicklung des
Auftrags erforderlichen personlichen Daten vom Verlag auf Datentrigern gespeichert



werden. Der Auftraggeber stimmt der Erhebung, Verarbeitung und Nutzung seiner
personenbezogenen Daten ausdriicklich zu. Die gespeicherten persénlichen Daten
werden vom Verlag vertraulich behandelt. Die Erhebung, Verarbeitung und Nutzung
der personenbezogenen Daten des Auftraggebers erfolgt unter Beachtung der
geltenden Datenschutzbestimmungen sowie der Datenschutzerklarung des Verlages.

Stand: August 2019



	

